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Fresque de I'information

Sensibilisation — Education aux Médias et a I'Information
beMyMedia



Pourquol une fresque de lI'information?

- « Accompagner le développement d'une pratique plus éclairée de
l'information, réguliere, plurielle et responsable, impose de
provoguer une prise de conscience. »

* « Le jeu permet d’appréhender les notions clés du circuit de
production et de diffusion de I'information, puis de sa réception et de
son partage dans un contexte digitalise, ou la desinformation
s'appuie notamment sur les algorithmes et nos biais cognitifs pour
prosperer. »

- « Développer un esprit critique, une capacité d’analyse et de
réflexion » (+ pression IA)



Brise Glace

Quelles informations recherchez-vous ?
Comment recherchez-vous l'information ?
Quels supports utilisez-vous ?
Quelles sont vos sources ?

Selon quelle périodicite ?



Introduction

» 74% des francgais sont confiants sur leurs capacités a trier les informations sur les

réseaux sociaux mais 68 % estiment que leurs concitoyens ne savent pas faire ce tri.
(source : Sondage 2024 IPSOS Sopra Steria)

> 41 % des utilisateurs de Tik Tok pensent qu’un influenceur ayant de nombreux abonnés
est une source fiable (source : Enquéte IFOP 2023 pour la Fondation Jean Jaures et la Fondation Reboot)

» Seuls 32% des francais disent faire confiance aux médias sur les grands sujets d’actualité
(source : Baromeétre Kantar (Verian) 2025 de la confiance des francais dans les médias pour La Croix — La Poste)

»> 70% des vidéos visionnees sur YouTube le sont a partir de la recommandation artificielle
(source : rapport Bronner 2022, Les lumiéres a I'ere numerique)



Les lots de la fresque

Lot 4 : La digitalisation de
la pratique de
I'information

Lot 1 et2:dela
production a la diffusion
de l'information un
écosysteme complexe

Lot 5 : Les biais
susceptibles d’affecter la
pratique de l'information

I'information et ses
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j/J' ) bénéfices




Lot 1 et 2:
De |la production a la
diffusion de I'information
un ecosysteme complexe



Le premier producteur

d’information: le journaliste

Du fait a 'information
Collecter l'information
La trier

La vérifier La ligne
La traiter éditoriale
L’agréger

Les agences de presse

Les différents
La transmettre supports

Les principaux types d’articles de presse

— La breve

— La dépeche

— L’édito

— La chronique

— Le reportage

— L’enquéte

— L’interview

— Le billet d’humeur
— Le fait divers

— La tribune


https://mickael-pied.canoprof.fr/eleve/4EME/la_presse/activities/la_presse_4.html

PRESSE D’INFORMATION PRESSE INDEPENDANTE
GENERALE EN LIGNE

Presse quotidienne régionale: Le Monde, - Médias d’investigation: Médiapart, Arrét sur image...
Libération, Le Figaro... - Meédias généralistes: Slate, Contrepoints...

Presse hebdomadaire nationale: Le nouvel Obs, - Médias écologistes: Vert, Reporterre...

Le Point...

Presse quotidienne régionale: Ouest-France, Le La presse indépendante est aussi présente sur le marcheé
Progres, Midi Libre... de I'édition papier avec des titres comme Panard (sport),

Fracas (écologie).

MEDIAS AUDIOVISUELS

- RTL, France Inter...
- France Info, RFI...
- JT TF1, France 2, Compléments d’enquétes....
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https://www.monde-diplomatique.fr/cartes/PPA
https://www.monde-diplomatique.fr/cartes/PPA
https://www.monde-diplomatique.fr/cartes/PPA

LA MULTIPLICATION DES SUPPORTS ET LA PLURALITE DES

DIFFUSEURS D’INFORMATION

Les communicants
institutionnels

Les communicants
professionnels

Syndicats: CGT, MEDEF... - Etats, ministéres... (gouv.fr)
Associations professionnelles: CEREMA, - Chambres de commerces, chambres
Collége Francais de Métrologie... d’agriculture, Direction des affaires sanitaires,...
Associations militantes: Greenpeace, - ONU
Noustoutes.org... -  OTAN
Entreprises: Schneider Electrics, Groupe - UE
Casino... - Ambassades
- UNESCO

Les producteurs de
contenus

- Hugo Décrypte
- Mbappé
- Léna situations



https://factuel.afp.com/
https://www.francetvinfo.fr/vrai-ou-fake/
https://www.arte.tv/fr/videos/RC-016371/desintox/D%C3%A9sintox

Comment les jeunes s’informent sur les actualités en 2024

EE] rooteau

Principales sources d’information utilisées
pour suivre les actualités (en %)

bl Il el [PV % Et vous? Comment vous
_Re'seaux soci'=:|ux, sites de partage de vidéos, 26 16 12 53 -
influenceurs/influenceuses .
Journaux télévisés de 13h ou 20 h 16 13 9 37 N fo rmezZ-vous ?
Moteurs de recherche, portails d'actualité 10 10 7 27
Chaines d’information en continu 10 9 7 26
Médias 100 % vidéo 9 8 6 23
Bouche a oreille, discussion avec I’entourage 6 7 7 19
Presse, magazines en ligne 7 6 4 16
Radio en direct 5 5 4 14
Emissions télévisées 3 5 5 13
Presse, magazines papier 3 3 3 8
Podcasts 3 3 2 8
Blogs, forums 3 2 2 6

Source : INJEP-CREDOC, Barométre DJEPVA sur la jeunesse, 2024.

Champ : jeunes dgés de 15 8 30 ans ayant suivi I'actualité ou ayant suivi au moins un des 14 thémes de Factualiteé
proposes, au cours des 12 derniers mofs.

Lecture : debut 2024, 53 % des 15-30 ans ayant sufvi les actualités dans I'année écouwlée utilisent prioritairement
los rdsoaux sociaux pour s'informer sur les actualités, parmi une fiste de 12 catégories proposdes. Il s'agit

de la premiére source pour 26 % d'antre eux, de la deuxiéme pour 16 % et de [a troisiéme pour 12 %.



LOT 3:
La pratiqgue de I'information et ses bénéfices



Lot 3

ESPRIT CRITIQUE

Les Francaises et les Francais font-ils preuve d’esprit
critique ?

Si la majorité des répondants se définissent comme ayant
I’esprit critique (75%), un quart répond par la négative ou
ne se prononce pas.

Quand on leur demande de définir I'esprit critique, ce sont
d’abord le raisonnement logique et rationnel (44%), le fait de
s’informer avant de prendre position (42%) et la capacité
d’échanger avec des personnes aux opinions divergentes
(41%) qui ressortent.

Comme les années précedentes, la capacité a se méfier
de ses propres intuitions —indispensable pour essayer
de s’émanciper des biais cognitifs — ressort beaucoup
moins (14%)

(Barometre de l'espirit critique, Universcience, Rapport du 21
mars 2024)

COMPARAISON
DES POINTS DE VUE

«Le pluralisme des médias offre un choix au public. Il est
rendu possible grace a un mélange de médias publics, privés
et communautaires, ainsi qu’a une variété de plateformes
(presse écrite, radio, télévision et Internet) pour éviter la
concentration des médias, qui pourrait limiter la diversité des
opinions et des points de vue qui circulent.»

UNESCO, 2025



https://www.universcience.fr/fr/esprit-critique/barometre-esprit-critique-2024
https://www.unesco.org/fr/media-pluralism-diversity/media-pluralism?hub=748

Lot 3

Carte (trés) subjective du paysage médiatique francais
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LOT 4
La digitalisation de
la pratique de I'information



Lot 4

LES BULLES DE FILTRES ET AU-DELA

Algorithme des moteurs de
recherche: série d’opérations Intelligence artificielle
permettant de trier les resultats

(A)

X

F
Shadow Ban (« mise au ban o o . - .

~ , ] , . L’intelligence artificielle est un procédé logique et automatisé reposant généralement sur un algorithme et en
faﬂtO me » ) red uire I affl Chage d es mesure de réaliser des tAches bien définies. Pour le Parlement européen, constitue une intelligence artificielle

. , . ., tout outil utilisé par une machine afin de « reproduire des comportements liés aux humains, tels que le
cO nte nus Ju g es d e mauvaise q ual |te , raisonnement, la planification et la créativité ». Plus précisément, la Commission européenne considére que
. . . . I'TA regroupe :
sans les supprimer afin de limiter leur o .
¢ les approches d’apprentissage automatique ;

V|S| b|l|té par IeS |nternautes ¢ les approches fondées sur la logique et les connaissances ; et

. . s les approches statistiques, 'estimation bayésienne, et les méthodes de recherche et d’optimisation.
Romain Baudouard, Esprit n°479, 2021 bp AHes, ’ ’ b

CNIL
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https://www.cnil.fr/fr/definition/intelligence-artificielle

Lot 4

MESINFORMATION

- En février 2015, ’'AFP annonce la mort de Martin
Bouygues (PDG du groupe Bouygues de 1989 a
2021, aujourd’hui Président du groupe). Le Point
01/03/2025

- Le week-end dernier, Francelnfo titre une de ces
vidéos « 200 otages palestiniens retrouvent la
liberté ». L’Humanité, le 29/01/2025

Ces médias publient ensuite des démentis et
présentent des excuses publics

FAKE NEWS

- 18% des francais pensent que la réalité
du réchauffement climatique n’a pas
encore été scientifiguement démontré

(Ipsos, 2024)

THEORIE DU COMPLOT

- 11% des francais pensent que les
ameéricains ne sont jamais allés sur la
Lune.

- 40 % des francais font plus confiance a
leurs expériences et recherches
personnelles qu’aux scientifiques pour
vérifier un fait

(Ipsos, 2023)



https://www.lepoint.fr/economie/fausse-mort-de-martin-bouygues-l-afp-s-explique-01-03-2015-1908897_28.php
https://www.humanite.fr/medias/bande-de-gaza/otages-ou-prisonniers-franceinfo
https://www.ipsos.com/sites/default/files/ct/news/documents/2023-12/ipsos-entretiens-de-royaumont-idees-recues-et-complotisme-2023.pdf
https://www.ipsos.com/sites/default/files/ct/news/documents/2024-03/ipsos-sopra-steria-europeennes-desinformation-rapport-complet.pdf

LOT 5
Les biais susceptibles d’affecter
la pratique de I'information



Lot 5

INFOBESITE

Histeire : Four mesurer ce phénoméne, on
peut présenter que la société humaine
produit tous les deux jours autant
d'informations gqu'entre la création de
I'humanité et 2003. Depuis, le nombre
dinformations produites dans le monde
double tous les deux ans, c'est une courbe
exponentielle.
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Lot 5

MED:AE‘%IE

Statistiques : Lillustration caricaturale de
ce phénomeéne est la couverture de
I'épidémie du COVID 19 par les médias
audiovisuels sur le premier trimestre de
2022 : plus de 75% du temps d'antenne y
était consacre.

BIAIS
DU MESSAGER

Exemple : En aout 2022, Etienne Klein
(physicien, philosophe des sciences et
producteur de radio frangais) avait posté
une photo dune tranche de chorize sur
fond noir, en la présentant comme une
image saisie par le télescope spatial
James Webb. Sa publication, révélée par
le média en ligne HuffPost, a connu un
certain succeés sur les réseaux sociaux,
avec plus de 10.000 partages. La plupart
des lecteurs ont wvoué une confiance
absolue a cette information au regard de
son auteur, alors que celui-ci voulait
justement inciter a la prudence vis-a-vis
des images qui semblent éloquentes par
elles-mémes.

Statistiques : 41% des utilisateurs de
TikTok pensent gqu'un influenceur ayant
de nombreux abonnés est une source
fiable, selon une enquéte Ifop 2023 pour
La Fondation Jean-Jaurés et la Fondation

Reboot
23



Conclusion

1. Choisir un titre pour votre fresque

2. Choisir une carte



Trucs et astuces

- Utiliser des moteurs de recherche sans algorithme personnalisé : Qwant,
DuckduckGo

- Utiliser larecherche avancée des moteurs de recherche (attribuer des criteres
Précis aux reponses proposeées)

- Varier les sources utilisées

- Varier les canaux de diffusion de l'information



